welovecontent.de

Ippen Digital
Media

Corporate Blogging. Content Strategie. Content Marketing.

Janina Ottma
Funktion: ol Redakteur®in, |

Im Team seit: Oktabar 2

Spezialist fiar:
Berufung: Kreative*r ie-Ecke-Denker#

Was sie mag: Post kturali
Was sie nicht mag: erfllite Restaurants/Schw

Lieblingsworter: Onomatopoetisi strasde

Unworter:

JANINA OTTMA ONLINE-REDAKTEUR*IN

CONTENT CREATOR
BLOGGER*IN

hello@notjanina.com

notjanina.com



PORTFOLIO

Neuromarketing fir Anfanger: Mit Brainpower zum
Wow-Content”
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Schritt zwei: Das Gehim an Schones arinnern = Emotionan
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Emotional ansprechender Content; ein Beispiel
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=i Mein Korper funit sich schwer an, entspannt. Beim
Einatmen rieche ich den feinen Dutt von
Heublumen, Mein Kopf sinkt in das kuschelige
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Emotionen mit Content wecken: so funktioniert's
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Schritt drei: Klare Ansagen machen - rational argumentieren
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Neuromarketing: Wissenschaftlich fundiert texten - mit Hilfe
vom Experten

Mutren Sa wissenschaftliche Farschung far [heen Untemebemsarmerfalg. Die Cortednt-d Kperioe
von DM grterytatien Sie bt inkalen die Yortrauen scBafen und dem User im Gedachinis

hlaiber - ma Inhalten met | Wow-Effekt"
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Hashtags nutzen - aber bitte mit Strategie!

Hashtag, [rstagram, Sockal Media, Social Media-Marketing ¥
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Falls Sie e pichil sowleso schon tun, snd hier nmoch mehr gute Grimde, wi [nstagram als
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= Héhere Intevaktionsraten abs auf anderen Social Networks: Auf Instagram meten S
sautlich einfacher i Kontake mit den Usern als & Farebook oder Twittes

» Instafraam Sionles, Fltes, Gesotadqoing: Aul Instanrar Defeilen Sie Inhalte anspreoiemnd T
Ire Zelgrugpe auf und machen potenzhells Kunden in Threr Nahe aufl skch und Thre
Marke aulfmesrksam o guaiEat hoolvweertigen Blldesn und aines eln el hes

BlHaspy SChe Do gedctarn SHe [hae Fant und posaren IR Imade sl
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et soieter m ohem Dafimtian: Was 8 eine Hashlag Sirategie?
sopighen Netrwerk eine grofle Rodle
Yielme hr st o5 das Gesamtpaket 25

Eotos oider Videos, clie [hre feigruppe

wile [rstagram G

e Hashiag Mrategee st Teil o Conteas
SErategn, wepl FE e MR i nde T Poite
diitader Kandle reget. [y Hashiag Strafopes
Tk et Lkl alats® aalialeiBar Il Lia] k]l e G| N r el ben Mg s L
InSTaspram tesh, um Posts 50 Fu kalegorsieres
dacs sk dar Marke pacsen Dairsl & i -:i|ll:|'l|
She e i aiag ANSErang e [NSlagrai.
Lser yndd SO Crlnge i & Mioksd e Frang e

passennpen gesch ..||||_;-.|-..||.| 1 LM e
nichiigan” Hashtags, das [hren Ericdg be
Instagram ausmacht, Unterschatzen See
Also nicht dee Macht der schessbar

||I'|'| I |.|||.|-'||- i L
il Lt et klwinen Hauds

¢ AR Progant aller Irstagram-Poses
anthafkeen mndesens enen Hashiag

» Pasis mil mindesiens emem Hashtag 2eigen durdhschnittlich &in um 12,6 Prozent

hahersd ERgadpemant

Aber wii fincden e hersus, welche Hasliags fur [Mr Unkdrraetumen die rcbtigen sind ¥ Uind

laszan cliesa sich UBarnaupt Lrategach ancatren

Zur Erinnerung: Was sind nochmal Hashtags?

Miche nur Bei Intiagram, somndesn sech b= Twitter, Facsiook und Google= versenden sip de
Leer Ein vorangestellies Raute-Ieichen kombiniert mit sinem Wort sonem Sall, sanen

BuchsLiben, eiref La0 und der Emo|ls. edasidsaihaxshleg

Bel Instagram finden Sie die Hashzags unter der Bildbeschreibung. Ararnauy planiesen sia
viede User mittlerwaile als Kommentar unter dem Fode. S0 sind sie michi mehr auf den ersten

Hlick zichshar

= idm_oovbesr
2 poen Dignal Madia Genb

Mehr auf Instagram ansehen
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i _content

W love content wd Gummsbillirchen G fhetekoliegen Bagencyife #nensennahngeg

Frel das ofg, dom S G faliT-mar-Angale® ung Jane - Jafer der Sidhescfrming - asurire

srhligftlich dve Hodlfdags. © &géndr Sorédmtbat/Tnstog om

Diar Grumd | inige [rur eprarm St o armohndan dw kiojer Hashtags umter ihren ildarn sy
srend, da se rusatlich rur Sddbeschrasbung Jeme sigens Geschachie erzahlent Das gil
hesanders dann, wenn sie fas Potenzial bis zum Mawvimum ausschopfen und 30 Hashtags
o def Bildbeichreibung platheran Was das bedestort! Daiu spitern meli

Bewor wir auf das Thema Hashiag Strategie zu sprechen kimmen, soliten Sie erst sinmal

verslehen wee Machisgs funkBonidren

", wnchbyger Fakt Auf [rsizgram ordnen Hashtags Inhalte einer Eategornie zu Klicken Sie
Brinpslvvaeive sl #cuck untar dem wan mar geposteten Beispiel-Bda werden Sie Fu mner
Ubsrschissens wanergelemer. Hier fndan S alle Denrage, die Irstagram-User mit gem
Hashtag a#duck weraffentcht haben = das snd pbrigerns mehr als £ 304,000 Posts.
Anhand der Raute erkennt [nstageam berm Vertffenthchen dat Stichwart und
aktiviers den Hashiag als Hyperhink

1. wrichtiger Fal: Aut Instagram sohaneen sich diee User neCht nur de Inhale, & ihnen des
an, Sand tie besonders an einem Thema
|nteressiert, peben Sie besplelonese den Begrill ,dudk” in die Swechle|ste & und
suchen aktv nach dem Hashtag

A oo ERmius i den F el 5 Fises | Tl

anschliefend scrolien sie sich durch die gesammefien Enten-Fotos, sind vislleicht von sinem
bezonders schinen Erpel begeistert und hinterlazsen sinen Like vellaichr srhraiht des

gor FLCkEle User ainveen Komimeenbar. Caer schaul sich das sogar Profd dee Par in, die das
rauberhafie Erped-Foto geposter hat und idickt schiiefllich auf Folgen™. Eine grofie Chance

Far thr Urtermehmen = aurh wenn S me Enten niches am Mot haben
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Diese Vorteile bringt lhnen lhre Hashtag Strategie
Eine Hazhtag Strategie brirgt fOr [hr Unternshmen wela Vorteile:

= Sie sprechen gezielt lhre Ziefeqrupps an und sorgen durch Ihr passgenaues |argetng far
Interaktionen. Dieae orbiihl Thre Relehweite.

» Eine gro@e Reichweite bedautat Viele Measchen warden auf Lhr Untemshmen
aufraerksam. Die Brand Awareness

# [hre Hashtags arzahlen eine Geschichme und erweitern die Kernaussage [hrar
hochgeladenen Fotos, Viceos oder Stories. [hre Fans fhhlen sich unterhatten und Sie
hinterlassen einen positiven Emndruck

= Benduoen Sie fir lhre Werbekampagnen User Generated Content, sarmnmeln Sie thn oal
[rslagrans unter srnmem Hashiag, der Thre Werbehotschalt iranspoartient. Tm [deaifall isi
sein Wiedererkennungswert 5o hoch, dass See thn plattformubergredena versenden,

Hashtag Strategie — so machen Sie es richtig

Uie richtigen Hashtags sind Lhr Schlossel zum erfoly auf Instagram. M elinkgen ricks - unda
cpig |l eiergr Cortleredd -Aagenbur s T = erimerndden aach Sie schorr ekl Hashians wic cin

Yelster-5tratege.

Der Mix macht's!

Sechr Belichie Hisshtags babien rer cine kurze Halbwrertszest - sice gehen i dor Masse untor
Uberlegen Sie slch 2inmal, wis langs [hr Beitrag wohl fOr Lhre potenziellen Instagram-rans

“chtbaar Sein werd, wenn peden Todg hundestimersenie Reitradge woler fum veratfentlich T wenden.

Aus desem Grund gilk besonders am Anfang: Finden Sie lhre Nische und versrenden Sie
auch Hashtags, die ein geringes suchvolumen haben. 5o sicharn Se sich die

Aufmerksarnkeis won Menschen, dwe sich wirklich Far Thee Inhalle interassigran

Generell verwenden 5ie am besten einen Mix aus:

« generischen Hashtags mit hohem Suchvoluman,
« spezifischen Hashtags, die genau aul Thre Zielgroppe sugeschrstien sind wnd

« werblichen Hashtags, die Lhre Marketingziele und Werksbotzchaften transportieren und
dier Fhrg Mo direkl mit Thecam Unternehienen weehindan

Schopfen Sie das Hashtag-Potenzial voll aus

Starten Sle mic '.".'E'I'I|!.'_|E'I'I Followern ader haben Sle sich Qerade ersi dazu encschiedsn,
wherhaupt 2irsen f:'.'-.I::gl.'n'l' Unternehmens-Acoomit sy erclinen, nutzen Gir'jr_-llu- Chanceg auf

Reschwelte und die Aufmerksamkeit der User.

SEien Sie alss nicht sparsam und verwenden 5ie alle 30 Hashtags, die Thnen zur Verflgung

stehen. Dernken Sie daran: |eder Threr sorgsam avsgewahlten Hashtags ist eine neue Chance
auf Interakrion, Relchweite und Fans.

Nichisdestoiroly soltlen all Thre Hashiags eelevant sein und einen Bezug zu Threm
geposteten Content und zu Ihrer Zielgruppe naber. D2nn nur 2o ermaichen Sa dis

Wloenschen, oo Saeowirklach crroicfsee weollen,

Sprechen Sie Menschen in lhrer Region an

Had @i Region cimen Cinlluss aol Thy Goocple-Banking, kanreas aucks gl Trstaggran: nicki
werkzhrt s2in, wenn Si2 an den Lokalpatriotismus der User appellieren. OJ2nn so machen Se

¢ Menschen in Thiees Umigebaneg sal Thre Unrernehmen aufiisrksaem.

WMochtan Sie dee Instagram-User in Monchen erreichen, verwenden Sie deshalb Hashtags, die
n Yerbéndung mit der bayerischen Landeshauptstadt stehen. Belsplele sind srmymunic

gmuniciklife oder #amuenchnersin

Bleiben Sie dynamisch

Sle haben Thre" Hashtags gefunden - nun modssen Sie nie wieder an Threr Hashtag Srategie
hailen F Falsch gedacht, Wie jedes soziale Matzwerk befmdet sich auch [nstagram in standigem
wandel. Posting-Trends kommen und gehen. Und ein Hashtag, der heute nach relevant war,

LRI FIOrgEn s hier swnecler yollkorminsen unindgressanl sein

Sortieren 5ie deshalb in regelmaBigen Abstanden aus. Recherchieren Sie neus Hashtags,
gie dle ralevanoe Cemmunity einsac?t usd verserfen sie nicht mehr akneelle. Und noch e
wichtiger: Uberpriifen Sie in regelmaBigen Abstinden, welche Beitrage sich unter [hran

verwenaeten Hashiags ansammeln. 5¢ vermelden Sle base Uherraschungan.

Rie sehien: Torine Hashtag Strategic su mvweslicren, lebind sick. Wir begleiten Sie auf dem

Weg!

Blldguelie: Jonimg StmaBiktochar

Janina Ottma
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Voll ins Schwarze: Kennen Sie |hre Zielgruppe?

Contert Stratec)e lame of Voice, Iielgrupps ‘l

Weas b dev bieste Comtent. weenn ¢ keine 8eabion b den Messchen gundest, die Sie o per
erreichien wenden® Treffen Jhve Inhaite nechr erold die Bediirindese ond Interesaen Brer Jiclgrappe
vt 't fne Carstent: Markenr g- irmbegee i Sanide Lind' nad die #irie 5 F.'r_ll-' e Begeshet it fis

& i e dinfed Uimsfinden Bmgid ! sretevanl. Dhé Dbang Keremen ond wericteben S5 dir

Do: Verstehen, dass lhre Zielgruppe mehr ist, als demografische

—
VERS WASIHREK
BEWEGT UND WIE SIE BE
Merkmale WERDEN K NNEN

Wief 5L efgentich Ihee Zhelguppe?  hapa™, demnoen Se sich vieleiche Die Frage 453 st 2u
beaniworten, Mene Degruppe Snd die Wsnaohean, die main Unlemabmsan mil sesn el
Produkier wid Do retisds Doty en e resd Py mGOhie. Und mit & passr Khcks b Google

AnalyTics lasst sich die Jielgrupps dadh ganz lescht bestimmen . Tarsschlndh?

FIITEL #rsir I:-' .'I|-I" L EF TN _-IF: i _|| W EEAAST i Ain .Ill_". - R[], W0 SR .l'r'h-i'-lll L T

[ias st leider niche korrekl, Google Analytics lisfery wichtige Hintergrundinfos ubss [hee At S Dhewnd gt erden Bonnes. Qunnlle! B ol Ymiogic poined hart. oo / (g pen Degital Wedio
Kisncler wile Herkun i Sarache uncd darvibss, wirhet s Banurzer [hier Wabhisste Bimimean. Aus

diesan demograbschen Anogben iassan sich srhned Schiusse mehen, Fum Besspeal dass viels Don't: Content filir Sie selbst pl"ﬂd“:iﬂfﬂﬂ

Merischan, s e Weahisema Desprhan mannsn und Micte 207 odar  Kranksnpfiegess sirid
Verabschesden S sich von sich ssfhst wenn S Cordent panen i eErsietaen dohalten S

Al YofsiChl U von Qoo ANANTRYS ErfasSlen Wi kmatle wind ren deskriobne - und deshall immer im Hinterkopf: Es th urm [hre Leser, Kunden wnd B78-Partner - nicht um [Bre
i Indiibien fir eine magliche Zielgruppe. Letzien Endes sind sie mu allemdtebends personliche Meinung. Tauchen Sde stattdessen moglchst pef in die Lebenswelt [hrer
FLssa rreiee riandgsios e Kategorien. Um die ikkhtioe Z2lgreppe mil den nchtigen [ndalten fu cRigruppe el Metlen a8 shoh das tolpenasn Fragen

FChll Qe DENpUInNT Ul def rChlagen Kaidsen fu erreiCien und 2u begesierh, Drawdin e 2 . ¥ :
; ~ - g ; o n Was will Bre flekyruppe
viel detalliemesres Bild won dan Mapschen, die 5 arsprechen mochies ’

s eicne inhalte nuizen (b
Don't: Denken, dass eine Zielgruppenbestimmung fur lhr o1 S e e i ok et e st dhaatnn sl dansbtions vd ihasraadies

Content-Marketing nicht wichtig ist Do: Lernen Sie lhre Kunden und Nutzer kennen

Schan kar: felpruppenanabrsen kosten et wnd snd mishsam. Aber sie Iohnen sich; Mt

s ko Tite Chiler ki ratriamritenss ditian Bt s e o ol dharch Ceév mdcFite SRrEr reclid rElan. redeEn = vyl chan Si8 Fu vierslahe n, Wl [Thre BEumden sind
FTROTLEE T i i I g I THUE ] irrh
[bre FwlprupEa 152 mehir 2k e paar Jahlen cder anomrprme Merkmadstriger. See besteht a

echiten Menschen mit individusilen Bedurfmissen, Hieler no | eharsshilen Inem Sa

fatsachlich mi |hren Kundan und Mutrern sprechen, schaffen Sie Jechia™ Yerbndungen, Und

esprache mit |hran Kunden, tauchen % tiaf n die Lebenswelt Jhrar Usar em, So gebt Thre
Jeigqruppsenanalyse dber die Betrachtung rein deskriptver Markmale hinaus Und Se

verstehen oerau. welidhe [nha®e lhre Uiser braschen, mteress@mren nuvtren und e beoeisterm

fngen hevaus was [he Sslgrepee brauche wnd wall, Lind natuelich, wele he Enhabie ihr soiren

Do: Verstehen, was Sie mit priizise definierten Zielgruppen

S R Don't: Zielgruppenbestimmung komplizierter machen als sie sein

muss = oder einfacher als sie sein sollte

Crie GarsaellaBall mandedl sech - 2andeg. |7 2eiten verschademder Lelbensentwurfe wuhd

urnters Biodlsxhoter Marm- wind w'r:ﬂgn:qllwwﬂ ISt 5 g ekt § dirifarh TEr@ i h Gber hre Jegruppe Ceedanken ra machen, B Qut. Zu vie Uber e Menschen, die Dhie
I|_l - '.II [T e LTI [Tl IR T Tal- i in B fEn | TLEEIEFT SSLER S if Edirimsi Fall Sla et Ly -_-||.|:'| ikl Produkte sautsn ocler Thire Al |'-'|.- 1bp faen. nachnoenken B schileghe, Tas Ta i mndem b
Diesa Yortaile haben Sie durch eine fundiere Zalgruppenanalyse CazL, dass Sie [hrer Dedgruppe Eigenslhalten geben. die S gar micht hal 50 verfrermden Sie

[ Foeliuppee dedled grterrea 10 Fi WEnr efn. Komimen Sie zum Beispes] anband & es
eaLriger reln deshrgtnien Merkmald wie dem Alted daraul, dais alf hee Nutber Renler sind
kann Ihr Cantervl-Aarkediosg ordestio® o die Bowr gehen = und komgpeeti an oer eagerntichen

TG udEpe WoF s hif Arman el

Do: Arbeiten Sie mit Personas

Irformalatnen, 9= Sk am den oecpradhen mit thren Kunden wnd Lserm sammain, @ rwendan

Gie, L Nulrer Pl e D srsielen: dle Sone annlen Periaasd. Dise uniesIirsen Sie dabed

SN IR Jlelgruppes fe0Ch Detser wor fudhelber - Sulh visuesd.

Fal i e [hire Kpnden jp all thren Facettan re vwerstehen = damy gehoran Moowatainen
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Lirmier ¢ Seiipeed Periane B ordg &7 eine Perfarnevie, Quelle ippen Digitad Mefio

|& pridEer Sie e Periona susarbe|len, desio besser wird [hr Geflbl fir die Anspriche

Ihrer Kunden. Lind natdrlich auch dafir, wie Sie Thre Tielgruppe am besten ansprechen und
erreichen.

Don't: Die grolleren Zusammenhange aus den Augen verlieren

[n welchem kidipu beowegen mch Thre Kunden? Thre Persong hilft hnen, [hee fsigruppas in dee
graflen sozialan Zusammenhange amzucrdnen Das st wachig, um die Lebanswelen [hres

Kuncden _van nnen hersis® n weralioheen

[aeriry: Kunides lassen b immel waniger shhand feen farmaled demadralncies Kriteren wid
Sohulbikdung Beruf oder Finkommen gruppieres. Deshall: hedfen Thnen Bnordeungsn, Tum
Besple in MBeUs, um den Mensdnen ganzheithioh 2u versteben. Sle onenteren Sl an e
Ausiichiung e Hensumenten, der Werteor lentierung und den Alltagssinstellungen

Crie Mileus (aasen dams Menschen fusammen, deren Leberisauflassung wnd Leberswele sch

dhmaln, Kanman See Thre KEunden emermn Mileu zuordnen, ist es fuor See also eschoer, =2 mt
Ihrem Cantent emotional und sinnlich tu _packen”

Do: lhre Zielgruppe in Sinus-Milieus verorten

Sie mbchitan die pesamie Lebenswedt [hrer Kunden und User verstehenT Dann arbssten Sea
e e reln Sirus-Misus, Se egnen sich perfeit dasu, um hinter dis Fassade Threr
Kunden und User 2u biicken, demn wr orfzawson shr Kaufverhalten, thre Wonsche und
Bedurfresse

Caentioin Sle daran: e Kunden und User Sind rmefis ais somademagrafische hMerkimase, e
Sind esgensiandipe Menishen mill elgenen

L bl szl en,
+ Lebansstilen,

Asthetische Praferenzen urd
Altsgseinstellungen.

ber orTen Jie Jhre Deigriipae i Sinws -Miliegs, Quele: Snos-Ireimar

Lebenseanstslungan und Lehensstie ynters heden safh = 2 nachidem, 20 seichem bdieu sane
Person gehort. Bne Performarm wie Ricarda umterscheicler sach atwa komplest won pinam
Frahtigunisfen

s Performer sand Networker und Multilesker. Se sind Beruflich erfolgreich und kam petitey.
B Lebensmotio sulel  Lelshing s Lesdenachalt ™.

n Traditionele sind bodensidndsg. Bescheidenhait und eln spadsames Leben and dinen
wichiig. Ihr Molto: _Keine Exper menbe!™.

Fazit: Zielgruppen rocken!

[urch Gespracha, Dstener heboumgen, Personas und die Einordnung m ames der zehn Simss-
Miliesis betrachoen S fhee Fwlgrupne mcht mehr spelularsy, Se habes sin kisres Bild davon
wor &ugen, wer Thee Kundan sind. Nur wenn Sie das Leben, Denian, Fablen und Bewerten Threr
Kunden wcher ghschatrzen bonnen, trifft [hr Content - darketing e Schaarmo, Die Devsa 3o bet

(e Beddurfrimye und Wismsche Threr Lundien steben am Yoarder grumnd =1

Snd Sie genauso begaistert von zlelgruppenoptamiertem Content wie wir? Wir sind gespanm
#uf Thre Waim irmg |

Janina Ottma

Autaranpraffl ain: auablendsn
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SEO-Redaktionsplan: Keine Kir, sondern Pflicht!

Ay

Redaklionaplen, S50 W

fm L0 Apdakpensplan brimgt Tie lmngfristig im Goosple . Aaviking gang sdch vorne. Livsd owacfy o
Arbeirsaliteg spart er [feen vl 2ot - denn [fre Themer sefus schan Bonote 4o Vorows fest So
faben Sie mehe Sposirom, behaben den Ol o] are) ini fren s yarad e mihe

v usschauend. Kl oar rechi so Gbel oder? Tromadern wahven Sl wiele smer noch ssanabal

Das it #in 3H0-Redaktionsplan

Ein SEQ-Redakniorsplan greift fdr Thre Tiedgruppe refsyanse Themen immes wieder auf wund
dechl s ganee Thermenkompleae wnisisend ab Er i aufl Mid- und L tail- Kepwoids
optimie, die thee Comvarson srhdben, Experten flr Such 1 el i Cn | P L) ol TN
ersiglles einen SE0-Redakionsedan aul Bates des Sachvobumiens whd .!n..-fE-rm'ul.Haq-t WM
Langfristigen Trend-Anshysen

f ®&® v ¢t

1 .Das Thema hatten wir aber schon vor zwei
Monaten!*

lhr SEO-Redaktionsplan geht in die Tiefe und greift Themen immer wieder
auf - s0 decken Sie umfassend ganze Themenkomplexs ab. Was den einen
repatitly vorkomml, ist aus SEO-Sichl Bulerst sinnvoll. Denn: Google rankl
Content, der sich mit einem Themengebiet im Detail auseinandersetzl.
basser als ainen ainZelinen Text 2u smem bestimmilen Thema.

Einen Redaktionsplan, der Themencluster umfassend abdeckt,
erstellen Sie zeitsparend in drei Schritten:

1. Suchen und finden Sie langfristige und immer wiederkehrende
Trends. Hierzu betrachten Sie zum Beispial das Suchvolumean
varschiedenar Kaywords aus lhrem Themengebiat im 2aithchen
Verlauf, Ein Beispiel aus dem Gesundhedsbereich: Jedes Fruhjahr
suchan viale Usar emeut nach Informationen zum Thama Allerglen -
aus verstandlicham Grund. Diaser Trend sl keinasfalls neu, sondam
&in wiederkehrendes Phanomen, Nulzen Sie sajsonas Trands wie
diase fOr Ihren SEOQ-Thamanplan

2. Beantworten Sie samtliche Fragen, die ein Thema aufinirft,
umfassand. Mil Tools wie answerthepublic varschafen Sie sich amen
LUoerblick ubar alle Aspekie |hres Themas, Sie warden sahen: Die
Usar haban viele Fragen — und diese wollen beantworiel werden.

3. Nun stncken” Sie Inren Themenplan rund um diese Trendanalyse
und richtan sich dabel ganz nach den Fragen der Liser

ihie Lsbr haben Fragan - beandworten See sie urmfassend? Screemhol answerhapublic com

Wichtig: Bavan Sia Ihre Themaencluster irihzetig aul — nicht arst, wann aln
Trend beginnt, Denn .,

J ,.Darauf ranken wir doch nie!*

.. Kompetenz baut sich nicht nur im wahren Leben nach und nach auf -
auch Google erkennt lhre Expertise arst nach einer gewissen Zeit Damel
Sie sich an starken Wettbewerbem vorbel an die Spitze des Rankings
schiaben, brauchl és anan langan Alem.

thre Konkurmanz schiaf nich! und arbaitel abanso aul Hochdruck daran, sich
ganz vome im Suchmaschinenergebnis zu posiicniensn,
Hier lohnt sich das stralagische Arbeitan mal lhrem SEQ-Themenplan.
Anstatt also viele Themen nur oberfiachlich anzuschnaiden und auf das
Beasle — spnch. eine gules Ranking-Position — 2u hoflen,
« legen Sie fest, auf welche Bereiche genau Sie ranken wollen
« konzentrieran Sie sich auf dese ausgewdhiten Bereicha und
behandeln diese umfassend.
= verlinken Sie intern haufig 2wischen den verschiedenen Inhalten
rund um ein Thema. Denn neben halistisch betrachiaien
Thameankomplaxan i1 auch Linkbullding ain wichtiger Ranking-F aktor.
= Auch, wenn sich erste Erfolge noch nicht sofort zeigen: Langfristig
sldrkan Ske mit diesar Vorgehensweise Ihr Ranking. posiboniaran sich
als Experte in Ihrem Beressch und finden lhre ganz personliche
Nische — trolz Rangelei um die begehren Keywords.
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3 ~Aber Keyword x rankt doch besser?!”

in hram SEOQO-Hedaklionsplan hinterlegen Sie Mid- und Longtadl-
Keywords, die zu den potenziellen Suchanfragen Ihver Zielgnuppe passen -
und verzchien auf ganerische Shorthaads mit hoham Suchvolumaen,

Daflr gibt es gleich zwei gute Grunds:
1. Je spitzer Ihre Keywords auf die potenziellen Suchanfragen ihrer
Lalgruppe Zugeschnitten sind, desto hdher de Chance, dass lhre
Irhalta ganaw die Menschen erreichan, die Sie wirklich lesen

wollan - das arhdht die Convarsion. Kennen Sie lhve Zislgrupps also

WEE

2. Sie sparen Zelt. wenn as von der Planung in die Umsetzung gehl.
Denn stehean fhre Keywords bersits fast in threm SED-
Redaktionsplan, recherchiaren Sia nichl arst lange, sondarn slarlen

dirakt mat Ihrem Text

Beachten Sie: Coogle indaxiert Websaiten nach einem Thamenberaich -
nicht nach sinem bastimmiten Keyword. Optimieren Sie Ihren Content also
naban M- und Longtads. die unmitelbar mit Ihrem Thama verbunden sind,
auch auf verwandte Suchbegriffe — selbst wenn dese weniger
Suchanfragan bal Google haban, als Ihre Hauptkeywords. Mithitle van Toals
wie hypemsypgges! inden Sie gut-rankendes Synonyme aus lhrem Bereich

Auch die verwandten Suchanfragen bei Google helfen Ihnen weder: Nach
wealchem spaballen Aspekl thras Themas suchan die User? Google hat die
Antwort = ganz unten auf der ersten Saite der Suchergebnessa

Andere suchten auch nach
was flr allergien gibt es

ﬂﬂﬁgllﬂ-m reaktion was tun  allerge medikamenie

allergie sympiome husten

aflergie symptome hals hausmittel gegen allergische reaktion

Die Useer weerpiden sich mll fhven gang spersllen Fragen und Problesmen an Googe - nuizen
i hese Tatsacke flir By Rankey) Screpmshl: google de

i'-'l Wir haben doch Social!™

Viellsicht haben Sie es schon selbst edebl. Sie berichten Uber ein akliuelies
Thema oder aénen Trand aul Ihrem Blog und tellen Ihren Beiltrag bei
Facabook, Anschainend tnfft Ihr Post singn Nery — er wird geliked, geteilt
und angekiicki - Ihr Blog-Traffic potanziert sich nech dem soganannten
schnesball-EHekl”. Was m ersten Moment wunderbar klingl. ist mit
Yorsicht zu genbefen.

Denn latsdéchbch performen edfolgreiche SocialkMedia-Belitriige hiiufig
aufgrund von aktuellan gesslischaftichen Thaman, Und genauso schnall,
wiea Trands kommen, flaven se auch wieder ab — regaimatigar Traffic ist

durch Social-Media-Kanale also nicht garantiert,

Genausc kbnnen Algorithmus-Anderungen oder Updates dazu fGhren, dass
wanigar Basucher von Facebook oder anderan Social-Media-Kanalan auf
thren Blog kommen, Bnacht der Besuchersirom aus thren Social-Media-
Kandlen ain, zahlt sich die Investiton in einen SEOQ-Redaktionsplan wirklich
aus: [hr kontinuisrlicher organischer Traffic erganzt lhren Social-Traffic
perfakl - S haban ,ein zwedles Standbein” und weardan unabhangigar von

Social Themen”,

5 .o bleibt denn da Raum fur Kreativitat?"

Zeigen Sie Mut zur LOcke und lassen Sie FreirBume fir sponians Einfalle:
Dann Ihr SEO-Thamenplan lsst Raum fur Trends und neue

Entwicklungan - auch wenn S Themancuser umfassend bahandeln. Bel
ainem monatkch arstalltan SEO-Redaktionsplan mit insgesamt Zehn Thamen

planen Sie beispselsweise sinfach drei .spontane” Beitrage ein

Auch dank unterschiedlicher Content-Formate ist Ihr SEQ-Redaktionsplan
alles andere als eintdnig: Neben klassischen Ratgebar-Texton setzen Sle

zum Beispiel auf Reportagen, Erfalvungsberichte und inferakbive Flip Cards
und Quizzes — der Fantasie sind kesna Grenzen gesetzl.

Fazit: Mit lhrem SEO-Redaktionsplan an die Spitze
des Google-Rankings

Schiuss mit der Suche nach dem kurzfristigen Traffic-Peak. Bel Ihnam SEQ-
Redaktionsplan setzan Sie auf
« langfnstige, verlassliche Entwickhungan und wiedarkehrende Trends,
Sie denken vorrausschauesnd!
« spezische Mid- und Longtails, die passgenau auf lhre Jielgruppe
Zugaschrtten sind, Sle kennen die Bedurfnisse Ihrer Kunden|
- tiefgehandan und abwechsiungsreichen Content, der Themen
urmfassend abdeckl. Sle sind Experte in lhrem Bereich|

Als Exparte 10r Content und Suchmaschinenoplimsarung entwickealt | DM

gemeinsam mit lhnen sinen SEQ-Themenplan, der genau zu lhren Jelen im
Degitalbereich passt Wir unterstiitzen Sie!

f @ ¥ ¢t
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Mit Themenclustern Content sinnvoll planen

Carntent Siratege, Themenduiler, Themencluites AnalEe »

Zugegeben: Die SBrgniffe , Themendlusher- Anafysr”™ und  detenbasierte Themenplamang © dbngen mictar

sovleTIiCh Weay. Sprwngen hie trofrolem michi gieiclt abo CAn mir 2egen [Ind, Wik Jie [ enchale)
il pirertren mnd wariche Vortellr we [hrem Lintereshmen bringen. fomit Sie schon balp gonr
FIF‘-"" g fomamis resppnt =

gibt 25 grofl- anpgelegte Hubpages rum Thema | rote Gummibawhen®, keine Artihel tber nach
Plirsach schmeckends Cef s e Lummiidnery, Interveews rum | hema s MR NG AlSal T a e
gelber Gummibamen im n: und Ausland . Ubarsichilich ? Yon wegen. Schaffen Sie Ordnung

und erkennen Sie AhnBichkeiten - sorteren Sse e vieler, bunt durcheinandar gewurfelen
Gummibarchen fum Benpss| nach Farhen, Geschmachsmchtungsn ader auch inhaEsatofen

JEEREYH

":""|r'=-"1|"1|.'-" "IE"FF-!'-"'IZ_'.In'.Ir-;."n;I & AvatomyHons 0

Und auf simmal sieflen Se fesr  Da sind schon jede Menge grise Gummibanchen — wir
brauchen dreingend mehr rote ! Ancschlieflend schauen Sie lhre Zugiiffs-2 shlen an und
stedien fest: Moment mal, wasum verdffentichen wir eigentlich so viele gelbe Bdrchen, wemn
unsere Liser doch die wedlen Baran el lebes rmeagen 7

Themencluster-Analyse: Darum geht's

50 well, 50 gut, Treten war erst noch snmal esnan Schritt purdck. Eine |'.--.I".-[E"r'-"'-.-'||!|-"5-l': ISl pang
witsenschaftliches Methade geraver gesagt- ein multivariates statistnches Yerlabran, W
dieser Methode kpnnen Se |'-'.-'.'E'rl:|l:'-|F"=-E UE-'-'E"'"TII?'-'-}EH im werscheadens |'|'-'.||'|'--'|'l_'.I|=.-"|-E'-:.-r s

virnteftelled - 50 famindest pmne Delfdmgion des Insisuts Foe Berrefissirtsrhalfslehee an ded

Lnrmrsitat Kassel Das gt membch abstrakt? Stammt

Lberserzen wir doch edmal: B Themenduster 5T etne Samamiung von Texien 20 eshedn
belsmmiles Theéma. Multvarial bedeutat Aichts sdered als dasd Sie bel der Analyie melorere

Variablen auf einmal besrachten, So kdnnens Sie Inhalve snhand bestimmter Merkmale in
Gruppen susammenlassen Dafor nulzen Se bel gralien Dalenmengengen SEalssik-

Frogramme wie S1ata pder SP55. Wolen Ske nu Wyt ] o matharen eanddgdneda, resthT il

el shmples Exced-Darenbiart. Wichtio dalsei

+» Elarmente emes Chisnars sand mf-h_]llr_h-',*. ahnmigin |_I'u:-|1'-:ger-' Jninl

& Flamenta umterschadlichar Cluster maglschist unabnlich (heteragen )

Bejm Chustering grenden She a8 Kossumenten, Irnhalle ader Mariicegimente trennschar
voneinander sb Gleichzedin charakteriSeren Se Groppen prazise. So fadsen Se belsplenese

alle rolen Guareniibdren i Besrengeichmaik in ainem Clusber huiammen.
Eire Themen cluster-Anatyse fohiren Expertan in vier Schritsen durch, S

1. wrifaszen die Inhalte auf Threr Welbssie ader [heem Blog ram Baispie] mathilfe vor Toods
Wi SrreamiangFrodg

1 ardnen padein Ihall snerm Thermenberelih ha.

1 untersuchen, welcls deeser Themienb=relthe i die Leter lhrer Webaale wis reevan
wired

4 fuhren clarauf aufosiosne saep Keyword-Poteansl-Analyies Dabs gotarichan sie, ale
Sich S hretduming Sasomnal varanoes .

Anscthliefland erstellan sie Content. ded aid Themanclsber eegshit, die besonders gut bae

aen L esern anEomsmien

Thpp: Verlisken Sie clak innerhalb von Themenduaern und siieilen Sie sowabl mit Hub- ak
SLch mil st as F'|1'._|"II1L DiE DiEtslledldan = Eurders ATk 2 S bELTimmien THEriE -

Das Kann im Themenchustssy gridne Goummbd rdven™ ean Beitrag mam Thema drhalssoolte
g imer Gummdbdnchen® sein.

RH Hubpages reiflan Sie uriterythapdlicha Aspeste, die fum Therma griene Gummibanchien
pastan, kwry an. Dos kanm ein Absaty nir Geschichte grimer Barchen sein, damn san paar Satze
71 thram Geschimack und aan. pase Gedanken ru den [mhahstoffion Soenmsteht em Text, o dem
LiE winds |;5l'-_'.,_'|||'1|.;l el lINKEn KoNnean = unig 2aain sl s f.ﬂdl_-':IF_ﬂ argEn e dllsefan
Akruahtieren Sae dieip I-hhﬁﬂ FRd N PR 0 @ lREr AaLEn Detaltiear aun dém Clusrss
Lgrine Gismrmibhder lhien ® vera8entlichen Und verlinken Sie aucrh von den Deitailsesten Fundck
mur Husbpage, 5o fungert thre Hubpage wm Chstar als sogenannter  Pllar Content™ [
Saulen-, oger  Stszpicdler-Inh gk

Ein kurzer Ruckblick: Das steckt hinter der |dee

Koyworss speaten heutnutane nachi mabe die gled he Rolle fur Sachmaschman-Rankings wes
fribar, Uind s reicht necht mehs aus, ou einzelnen Baywords gualeativ hochwertge nhalte m

schrdibeen. dm Bl Google guit £u rarken
Dafir gibt s pwer gute Grinde:

1 Das oogle-Update RankBrain: Sed 7015 verstobs Google den Eonbtext von Inhalten. 5o
erienmt e Suchmaschinge, wie relevant ain Text is5, auch ohne dass diesar sm
Destemmites Kayward emthiak

1 User stellen Suchandrsgen dber Mobilgerdte und per Spracheingabe. Dadusch shneln
sie immes e dee gesprpchandn Sprache nd werden Kompheos|

Redaktionsplan mit Themenclustern optimieren: lhre Vorteile

Themencluster und The menchukier -Analrien brngen Threr Lnierrebsmen gleich meheens
WCITTe | e, Dl

s prafoler WMbhalte eeibt oo diem BaacF b faun, o i |;||.|r||-l| Coritiesl sl Ll Lo
Fwnn wie pmzeine Themancluster mm Vergleich ruminandar pariormen, Sie planen

datenbasart

* finden heraus weiche | Bamaen fir Ihire Lelgruppe wirklich imberessant snd, weiche
Heduffnisse e Used ader Kundef haben. 56 sticken Sie die Kundenbetdusg - nid genaw
auif |hra felgruppe rupeschnitbenan Inhalian

» yerhewerm das Nutzereriebnis der Liser gurch sinnvolle Yerinkungen inneshialn des
Clusters und stesgarn so lhren Gesamnrallic. Gleichzetig senken Sie mithilte das
Linkbuildsngs die Absprungrate aul Threr Website oder [hrem Blog Der Grend: [hre
Leser Jhangein sxch™ von emam Besrag rum nachsten und klckes sach guirch lhea [nhake,
Lrars rst @in wachinges Signal her Google: Die Suthmasching erkennl Gass die Lser sich aul
[hewr Seite wohlfuhlen - Sie rutschen sm Ranking nach oben

« behaltern den Uberblick Ticder: sle niwe gz bettimmie Themengetioie bespislen, dee
daflr sber umso inlentiver. grenzen Sie sich enfacher von oer Konkurvenz ab wnd finden
Ehere pani 2 persOnibc e MNisc he.

+« Henken gantheltlich, Performed sin Actiios! einrmal seeniger gul als andere, Sehen Sie
clamn ksine woradligpen Schllisee, wandem befuen Thren eamitrafia m Auge

Erstedlen Sie mathife von Themendiysten [nhabie, e exakt auf [hre Dele, cietgruppen unid
nlche pudaer awch aul thae Comtent Srategie rogeschnneen singd. Natirkbch enterstitoen war
Sie gorne bei der Erstellung (hres datenbazierten Redakironsplans!

Bildnachwess THeldld © Plashay/ Aass Fotos/COE

Janina Ottma

Autdrespralil em- favabienden




